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ENERGIEBEZIRKYFREISTADT Klima- und Energie-Modellregionen
Ursprung der Lebensfreude Wir gestalten die Energiewende

THEMENCLUSTER FUR HOLZBAUTREFFEN (SAMMLUNG AUS ALLEN PROTOKOLLEN)

Clusterbildung & Zuteilung in zwei Hauptkategorien, die auf Présentationstafeln gemeinsam aufgegriffen und
reflektiert / commited werden.

strategische Uberlegungen
e  Braucht es eine gemeinsame ,Dachmarke”?
¢ Gemeinsame Produkt- Vermarktungsplattform?
e Netzwerkebene (Verein, ARGE,..) fir gemeinsames Marketing (wie Vorarlberger Holzbaukunst)?
e  Entscheidung am 8.2.2024 von der Holzbaugruppe!!!!

Les 23-27 Miihlviertler Alm
e Konzept und Machbarkeitsstudie Muhlviertler Holzhaus
e Lehrgdnge far Nischen in zB: Holzverarbeitung oder Holzbearbeitung; Green Jobs werden angeboten
e Zukunftsfahige Waldbewirtschaftung soll multisektorale Wertschépfung generieren
e Abstimmung weitere Schritte Holzbau am 17.01.2024 (Elisabeth, Norbert, Kurt u. Renate

GEMEINSAME DACHMARKE ZUR FORDERUNG DES REGIONALEN HOLZBAUS??
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WIRTSCHAFTLICHKEITS-ASPEKT

ARGE

Markenbildung
Gemeinsame Produktlinie & Angebote

VERMARKTUNG & IMAGEBILDUNG -> ATTRAKTIVITAT UND MUT FUR HOLZBAU STEIGERN

e  Wirtschaftlichkeitsrechnungen auf verschiedene Ebenen erstellen

Positive wirtschaftliche Aspekte berechnen & hervorheben (Argumente fir Lobbying schaffen)

CO02 Berechnung von Holzbau (CO2 neutrale Errichtung, Speicherung von CO2 im Gebéude)
Entsorgungskette von Holzbau darstellen (Vergleich Holzbau : Betonbau, Aufschltsselung der QM Kosten)
Errichtungs & Folgekosten (Life Circle Costs) berechnen

Kosteneffizienz im Holzbau steigern (Erfahrungswerte konstruktiver Holzbau - Gestaltungsaspekte)
Zusatznutzen und Mehrfachnutzen identifizieren und integrieren

e Lieferkontinuitat schaffen

Verfugbarkeitsschwankungen minimieren (Einflussfaktor Holzpreis!)
Rohstoffverfugbarkeit steigern

Schnittholzpreis planbar gestalten (Quartalsvertrége)
Schadholzplattform far regionale Abnehmer aufbauen

o Erlebbare Referenzprojekte schaffen - Holzbauprésentation
Referenzprojekte — Liste erstellen (6ffentliche Bauten, Wohnbau, landw. Bauten)
Marketing (Filme, Homepage, Online-Marketing, ...)

Referenzprojekte mit guter Qualitéit umsetzen (kein Lowbudget)

Gebdude mit Holz aus der Region (Mustergebdude) — Errichtung mitfilmen
Verschiedene Holz-Fertigungsweisen darstellen (LOC, ..)

.Musterhduser”, auch fur Gdste vermieten und erlebbar machen

o  Bekenntnis zu Holz steigern (Mut zum Holzbau)

Bei Branchenakteuren selbst, in der Politik, in der Bevolkerung
Politische MaRnahmen setzten - Lobbying steigern

Lobbying Richtung Wohnbautrdgerschaften verstdrken
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Innovative Player finden die Moglichkeiten des Holzbaus erkennen und férdern
o Stellenwert des Handwerks steigern

e Netzwerke bilden
Innerhalb der Branche
Synergien ausloten und erkennen (Kooperationsgrundlagen schaffen)
Ansprechpersonen fir Fachfragen (Bautechnikgesetze)
Zukunftige Entwicklungen in der Branche austauschen

e Branchenkonkurrenzbeenden

Bewusstsein fur wirtschaftliche Kooperationen schaffen WINWINs
Vertrauen zwischen den Branchen schaffen (zB Sagewerke und LW)
Synergien hervorheben und bewusst machen

Neidkultur bearbeiten ® gemeinsamen Mehrwert hervorheben
Kleinstrukturiertheit beenden K ein starkes Netzwerk bilden und pflegen.

|:> e Veranstaltungen und Erlebnisse
Fahrungen anbieten

Symposium

Emotionen schaffen

Veranstaltungen ,Waldpraxistag” — Kleinklima im Wald schaffen, Naturverjingung
Besuch von Nasslagerplétzen zur Qualitétserhaltung

Inputs von Experten in die Region holen

Erlebnisse schaffen, Baustellentouren, Exkursionen mit Entscheidungstrégern
MVA-Holzbaupreis initialisieren

o  Offentlichkeitsarbeit
Verstdarkte Offentlichkeitsarbeit durch Fachorganisationen

BEWUSSTSEINSBILDUNG IN DEN VERSCHIEDENEN ZIELGRUPPEN
WISSENSTRANSFER AUF ALLEN EBENEN — NACHHALTIGE WOHNBILDER SCHAFFEN

e Inderpdadagogischen Vermittlung & Lehre
Ausbau der Holzbaupraxis in den Universitdten

Arbeiten mit Werkstoff Holz in Schulen und Kindergdrten
Attraktivierung des Holzbaus in Bildungseinrichtungen

o Im offentlicher Sektor
Kommunale Ebene (Bgm, AL, Gemeinderéite, Behérden, Raumordnung, IKD, )

e Innerhalb der Branche

Landwirte [ Forstwirte (Wertschépfungskette, Klimawandel - Anpassungspraxis)

Regionales Umforstungskonzept — Wissenspool aus der Praxis bilden

Wissenstransfer zwischen Architekten und Holzbauer ist elementar fur gelingenden Holzbau
Integrativen Ansatz in Bauprojekten von Beginn an Férdern (ésthetische Planung & Konstruktion)
Optimale Lésungen gemeinsam entwickeln — in der Praxis voneinander lernen (mehr Vorplanungszeit)
Mehr Mut far Entstehungsprozesse — Offenheit fur Weiterentwicklungen

Mehr Integration des Holzbaus von planenden Architekten (Richtung Bauherren & Bauberatung)

e Beim Konsumenten

Private (allgemeines Marketing, Emotionen schaffen)

Informationsarbeit Uber dkologischen Holzbauweisen und Wohnvorteile (Gesundheitl. Aspekte usw...)
Neuen Bezug zum Holzbau schaffen — Vorteile aktiv aufzeigen

Emotionalisierung des Themas beim Endkonsumenten



